
Couv’, mode d’emploi
  
                                                             Des pistes d’activités proposées par le 

La vitrine du magazine
Première page du magazine à être vue 
par le lecteur, la couverture doit impo-
ser l’idée que ce magazine veut donner 
de lui-même. C’est en quelque sorte sa « 
vitrine » ; elle doit laisser une impres-
sion forte au lecteur et l’inciter à l’achat 
et à la lecture. La couverture comprend 
des éléments de communication écrits 
(des textes) et visuels (photographies, 
illustrations).

Avec les élèves

Chez le marchand de journaux
Avec les plus jeunes élèves, une première approche du 
monde des magazines consistera à découvrir le lieu où 
on les achète.
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que mon papa ou ma maman achète… ») ; avec les plus 
grands, localiser le lieu sur le plan simplifié du quartier.
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une maison de la presse, un point de vente dans une galerie 
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activité (bar, boulangerie, épicerie, librairie…) ?
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vitrines, tourniquets…), les modes d’organisation (les 
regroupements par types de presse – dont on lira aux 
enfants les intitulés –, l’accessibilité particulière réservée 
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peu volumineux…), la promotion dont bénéficient certains 
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tures...).

Une charte graphique
La couverture d’un magazine doit sé-
duire le lecteur exceptionnel et le lec-
teur occasionnel (soit entre 60 et 80 % 
du lectorat d’un magazine à forte noto-
riété). Elle doit aussi permettre au lec-
teur fi dèle de repérer son magazine, 
mais en même temps de le distinguer du 
numéro précédent. La couverture doit 
donc faire preuve de cohérence afi n que 

le magazine soit plus facilement iden-
tifi é au moment de l’achat ou que la 
mise en valeur d’un nouveau contenu 
(un article, un dossier) ne rompe pas 
l’unité de l’ensemble. On fi xe donc pour 
l’ensemble du magazine une charte gra-
phique  à laquelle la couverture se sou-
met : couleurs, typographie, éléments 
graphiques divers…



Avec les élèves
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Par groupes de trois ou quatre, les élèves compareront 
les couvertures d’une dizaine de magazines de diffé-
rentes familles (hebdomadaires d’actualité, presse 
sportive, magazines pour jeunes), à partir de consignes 
communes.
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barres, l’annonce de dossiers ; sa charte graphique (format, 
couleurs, bandeaux, caractères typographiques, qualité de 
papier) ; la typographie utilisée pour les « accroches » ou 
les titres (les caractères romains et minuscules sont réputés 
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– pour intriguer ou frapper l’imagination ;
– pour témoigner d’une recherche esthétique.

Un titre, des titres
Le nom du magazine doit être facilement 
identifi able. Ce nom, mais aussi le logo 
éventuel, la date, voire le numéro sont 
situés généralement en haut du maga-
zine afi n de respecter le sens de lecture 
spontané. La couverture doit enfi n hié-
rarchiser les articles que l’éditeur sou-
haite mettre dans cette « vitrine ». Un  
dossier est souvent mis au premier plan 
et son titre se détache alors, marqué 
par la position au sein de la page, la cou-
leur, la taille, la forme et le relief des 
caractères, sa valorisation au sein d’une 
composition visuelle.

Avec les élèves

Classement par titres
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être visible dans la rangée), et en haut (pour respecter 
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ou des termes étrangers (Be, Closer, Grazia…), etc.
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– le nombre d’accroches, leur degré d’importance, la 
hiérarchisation par la couleur, le « corps » (ou la taille) des 
caractères, la place dans la page… ;
<�
����0*"����#�	������
��"�
�*	����
������"�����
�L��	���

��	0���	���������������	��'�=���	$�
�!���������!��$	�����
!�
anecdote) ;
<�
������#�
��	�����
����	����	��$	�""�����
���"�
�:�����
des questions plutôt que des affirmations, un vocabulaire 
��
�	�������
��	!�����	���	�
������������
��	��"���	��

��G

La photo se donne de  
l’importance
La couverture d’un magazine joue de 
tous les ressorts de la photographie de 
presse et en exploite les caractéristiques 
fondamentales. Souvent aussi, elle enjo-
live la photographie en la recadrant, en 
la détourant, en la retouchant. Parfois 
même, elle l’altère plus profondément 
et la recompose pour créer des effets 
insolites qui impressionneront le lec-
teur. La photographie, enfi n, est prise 
dans un ensemble de codes iconiques, 
linguistiques, typographiques et topo-
graphiques dont le « décryptage » par le 
lecteur donne le sens et la tonalité de la 
couverture du magazine.

Avec les élèves
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En s’appuyant sur quelques exemples marquants, on 
analysera la fonction de la photographie dans le dis-
positif de communication en œuvre dans la couverture 
d’un magazine.
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tuellement le recadrage qu’elle a pu subir ; le renforcement 
ou la contamination par une autre image (photographie ou 
dessin).
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référentiel très important, une ressemblance au réel élevée. 
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Pour quelques exemples repérés, faire préciser par les 
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Une affaire d’équipe
Pour attirer l’attention du client poten-
tiel et le séduire, les éditeurs de presse 
développent donc des stratégies de com-
munication visuelle, parallèlement aux 
choix éditoriaux. Cette stratégie a sou-
vent pour cœur l’élaboration de la cou-
verture. Dans un cas idéal, c’est le tra-
vail commun du directeur artistique, 
du rédacteur en chef et du responsable 
de la diffusion et de la promotion. Or, 
dans bien des cas, la réalisation de la 
couverture échappe à la rédaction et 
passe directement aux mains du service 
de la promotion.

Avec les élèves

Concevoir une couverture en classe
Il s’agira, in fine, de se livrer à l’exercice de conception 
et de réalisation d’une couverture d’un news magazine 
inventé par les élèves. Évidemment, l’existence dans 
l’établissement d’un journal scolaire favorisera cet exer-
cice.
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définiront la ligne éditoriale et les titres de couv’, ceux (les 
créatifs ») qui élaboreront la charte graphique et ceux (les 
« commerciaux ») qui seront chargés de promouvoir et 
vendre le magazine. Chaque groupe devra défendre son 
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proposent de créer son « faux magazine » et d’inventer sa 

propre couverture en s’appuyant sur des maquettes de 
différentes sortes de magazines (les « féminins, les « people 
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communication.

Pour en savoir plus
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ture d’un magazine d’informatique.
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Ce guide pédagogique a été réalisé par l’équipe du Centre de liaison de l’enseignement et des médias d’information    
(CLEMI). Il est destiné à accompagner l’exposition « La presse magazine », proposée par Presstalis. Mars 2012.


